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 نوآوری و خلاقیت و ها تأثیر مالیات بر درآمد شرکت

 محمد پویا عباسی 

 سبزواردانشجو،کارشناسی ارشد حسابداری ،دانشگاه آزاد اسلامی واحد  

 چکیده 

سیاست   بنگاهتأثیر  اقتصادی  رفتار  بر  مالیاتی  ادبیات های  در  مهم  موضوعات  از  یکی  همواره  ها 

نوآوری اقتصاد  و  مالی  خلاقیت     اقتصاد  شرکت  و  درآمد  بر  مالیات  میان،  این  در  است.  ها بوده 

جریانمی سودآوری،  در  تغییر  طریق  از  بنگاهتواند  مالی  تأمین  ساختار  و  نقدی  بر های  ها 

های اصلی افزایش عنوان محرکهای نوآورانه و خلاقانه اثرگذار باشد. نوآوری و خلاقیت بهفعالیت

رقابتبهره  میوری،  شناخته  اقتصادی  پایدار  رشد  و  اینپذیری  از  و  که شوند  عواملی  بررسی  رو 

ای برخوردار است. پژوهش حاضر ها را تقویت یا تضعیف کنند از اهمیت ویژهتوانند این فعالیتمی

و شرکت های هاها بر نوآوری و خلاقیت بنگاهبه بررسی تأثیر تغییرات نرخ مالیات بر درآمد شرکت

که نمونه مورد نظر بصورت در دسترس و هدفمند پردازد  می  اقتصادی در استان خراسان رضوی  

ها وری بنگاهای همچون رقابت بازار و سطح بهرهو در عین حال نقش عوامل واسطهانتخاب شدند  

ها از طریق دهد که کاهش نرخ مالیات شرکتدهد. شواهد تجربی نشان میرا مورد توجه قرار می

هزینه کاهش  نقدی،  جریان  سرمایهافزایش  توان  تقویت  و  مالی  توسعه های  و  تحقیق  در  گذاری 

تواند نوآوری و خلاقیت سازمانی را افزایش دهد. در مقابل، افزایش نرخ مالیات با محدود کردن می

را کاهش دهد. با این حال، و خلاقانه    های نوآورانه  ها ممکن است انگیزه فعالیتمنابع مالی بنگاه

وری بالاتر برخوردارند یا در هایی که از بهرهها یکسان نیست و شرکتشدت این اثر در میان بنگاه

مالیاتی نشان میکنند، واکنش قویبازارهای رقابتی فعالیت می به تغییرات  دهند. در تری نسبت 

تواند نقش مهمی در های مالیاتی میدهد که طراحی هوشمندانه سیاستمجموع، نتایج نشان می

 تقویت نوآوری، خلاقیت سازمانی و توسعه اقتصادی مبتنی بر دانش ایفا کند.
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 ها نوآوری، خلاقیت، مالیات بر درآمد شرکتها: کلیدواژه

 

 :مقدمه

نرخ     شرکتتعدیل  درآمد  بر  مالیات  سیاستهای  جمله  از  میها  که  است  اقتصادی  تواند های 

رفتار سرمایهپیامدهای گسترده برای  فعالیتای  و  نوآورانهگذاری  داشته بنگاه  و خلاقانه     های  ها 

ای در رشد اقتصادی بلندمدت کنندهاند که نوآوری نقش تعیینباشد. مطالعات متعددی نشان داده

می سیاستایفا  و  هزینه کند  ساختار  و  منابع  تخصیص  بر  تأثیرگذاری  طریق  از  نیز  مالیاتی  های 

 (.2020و آگراول،  2009آقیون و هویت، های نوآورانه را شکل دهند )توانند مسیر فعالیتها میبنگاه

ادبیات از این منظر، بررسی رابطه میان مالیات شرکت ها و نوآوری به یکی از موضوعات مهم در 

 اقتصاد نوآوری تبدیل شده است.

های اخیر، اصلاحات مالیاتی در کشورهای مختلف فرصت مناسبی برای بررسی تجربی این در سال  

 2008ها در چین در سال  رابطه فراهم کرده است. برای نمونه، اصلاح نظام مالیات بر درآمد شرکت

یکسان به  منجر  نرخکه  شرکتسازی  برای  مالیاتی  مهم های  بستری  شد،  خارجی  و  داخلی  های 

ها ایجاد کرد. چنین اصلاحاتی امکان بررسی های مالیاتی بر رفتار بنگاهبرای تحلیل اثرات سیاست

می فراهم  را  موضوع  این  میتجربی  مالیات  نرخ  در  تغییرات  چگونه  که  طریق کند  از  تواند 

 ها اثر بگذارد.سازوکارهای مستقیم و غیرمستقیم بر تصمیمات نوآورانه شرکت

پدیده   حوزهنوآوری  که  است  چندبعدی  سیاستای  انسانی،  سرمایه  جمله  از  مختلفی  های های 

گیرد. بررسی جامع های فناورانه، مدیریت منابع و نظام مالکیت فکری را دربرمیمالیاتی، پیشرفت

دهد که توسعه اقتصادی در اقتصادهای نوین تا حد زیادی به ظرفیت نوآوری این عوامل نشان می

دادهبنگاه نشان  متعددی  مطالعات  راستا،  همین  در  است.  وابسته  سیاستها  که  مالیاتی اند  های 
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هزینهمی از طریق کاهش  ایجاد مشوقتوانند  یا  توسعه  و  انگیزه شرکتهای تحقیق  ها های مالی، 

 (.2002و بلوم،2000  ، وان ریهرا افزایش دهند )  و خلاقیت   گذاری در نوآوریبرای سرمایه

ها تأکید های داخلی نیز بر اهمیت نوآوری در عملکرد بنگاهالمللی، پژوهشدر کنار مطالعات بین

های صنعتی ایران نشان دادند که نوآوری ( در بررسی شرکت1395زاده و همکاران )اند. قلی کرده

نژاد و ها را افزایش دهد. همچنین زارعوری و سودآوری شرکتتواند بهرهدر فرآیندهای تولید می

 ( شرکت1398فرقانی  مطالعه  با  دانش(  حمایتهای  و  رقابتی  محیط  که  دادند  نشان  های بنیان 

( 1394پور و نادری ) گیری نوآوری هستند. از سوی دیگر، کریمترین عوامل شکلسیاستی از مهم

های تحقیقاتی را کاهش دهد، در گذاری در فعالیتتواند سرمایهدریافتند که فشار مالیاتی بالا می

بهره که  مشوقحالی  از  بنگاهمندی  در  اختراع  ثبت  افزایش  به  مالیاتی  میهای  منجر  شود. ها 

 ( همکاران  و  سیاست1400حسینی  که  دادند  نشان  نیز  می(  هدفمند  مالیاتی  رفتار های  توانند 

 ویژه در صنایع کوچک و متوسط تقویت کنند. ها را بهنوآورانه بنگاه

بهره   سطح  تفاوت  زمینه،  این  در  مهم  عوامل  از  بنگاهیکی  میان  نشان وری  مطالعات  است.  ها 

وری بالاتری برخوردارند، حتی در شرایط افزایش مالیات نیز توانایی هایی که از بهرهدهد شرکتمی

بازده در برابر افزایش های کمگذاری در تحقیق و توسعه را دارند، در حالی که بنگاهحفظ سرمایه

آسیب مالیاتی  )فشار  هستند  محمدی،    . 2017سیورسون، پذیرتر  و  رو، 1401سعیدی  این  از   .)

تری از اثرات این تواند درک دقیقهای مالیاتی میها در واکنش به سیاستبررسی ناهمگنی بنگاه

 ها بر نوآوری فراهم کند.سیاست

ایده   تبدیل  فرآیند  به  نوآوری  نظری،  منظر  فرآیندهای از  یا  خدمات  محصولات،  به  جدید  های 

نیاز عنوان پیشکنند. خلاقیت سازمانی نیز بهشود که ارزش اقتصادی ایجاد میتولیدی اطلاق می

ایده تولید  توانایی  به  )نوآوری،  دارد  اشاره  سازمانی  محیط  در  مفید  و  نو  در (.1996آمبایل،های 

درون رشد  نظریه  سرمایهچارچوب  فعالیتزا،  و  توسعه  و  تحقیق  در  از طریق گذاری  نوآورانه  های 

  (.2009آقیون وهویت، شود )وری و رشد اقتصادی منجر میفرایند »تخریب خلاق« به افزایش بهره
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شود. نخست، در ادبیات اقتصادی، تأثیر مالیات بر نوآوری معمولاً از دو مسیر اصلی توضیح داده می

کند. افزایش نرخ ها عمل میاثر مستقیم مالیات که از طریق کاهش منابع مالی در دسترس بنگاه

های پرریسک مانند تحقیق و توسعه را کاهش دهد گذاریتواند بازده مورد انتظار سرمایهمالیات می

شرکت انگیزه  نتیجه  در  )و  کند  تضعیف  را  نوآوری  برای  هال،ها  و  دنه  اثر (2000وان  دوم،   .

ها بروز غیرمستقیم مالیات که از طریق تغییر در ساختار رقابت بازار و تخصیص منابع میان بنگاه

 (.2017موخارجی و همکاران،یابد )می

بنگاه نوآورانه  رفتار  تبیین  از عوامل کلیدی در  نیز یکی  بازار  نظریهرقابت  اساس  بر  است.  های ها 

افزایش رقابت می2005شومپیتری و مطالعات آقیون و همکاران )  نوآوری تواند شرکت(،  به  ها را 

این حال، برخی پژوهش با  رقابتی سوق دهد.  برای حفظ مزیت  اند که رابطه ها نشان دادهبیشتر 

به باشد؛  غیرخطی  است  ممکن  نوآوری  و  رقابت  میگونهمیان  شدید  بسیار  رقابت  که  تواند ای 

 گذاری در نوآوری را محدود کند. ها برای سرمایهها را کاهش داده و توان آنسودآوری بنگاه

سال   شرکتدر  مالیات  میان  رابطه  متعددی  تجربی  مطالعات  اخیر،  بررسی های  را  نوآوری  و  ها 

) کرده لیو  و  آتاناسوف  شرکت2020اند.  درآمد  بر  مالیات  کاهش  که  دادند  نشان  می(  تواند ها 

های مالی مواجه هستند افزایش دهد. هایی که با محدودیتویژه در شرکتهای نوآورانه را بهفعالیت

های بلندمدت نشان دادند که میان نرخ مالیات ( نیز با استفاده از داده2022آکچیگیت و همکاران ) 

( با بررسی 2017ای منفی وجود دارد. همچنین موخرجی و همکاران )های نوآورانه رابطهو فعالیت

ایالت در  شرکتی  مالیات  میتغییرات  مالیات  افزایش  که  دریافتند  آمریکا  فعالیتهای  های تواند 

 نوآورانه را کاهش دهد. 

( 1993اند. گراسمن و هلپمن ) مطالعات دیگری نیز بر اهمیت عوامل مکمل نوآوری تأکید کرده    

اند که پایه اصلی رشد اقتصادی جهانی گذاری در تحقیق و توسعه دانستهنوآوری را نتیجه سرمایه

می )محسوب  هیپه  و  دیبولت  منطقه2019شود.  نوآوری  توسعه  در  را  انسانی  سرمایه  نقش  ای ( 

های فناورانه را ( اهمیت اقتصادی نوآوری2017اند، در حالی که کوگان و همکاران )برجسته کرده
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داده نشان  مالی  بازارهای  واکنش  طریق  پژوهشاز  نیز  دیجیتال  اقتصاد  حوزه  در  و اند.  پان  های 

( و همکاران )2022همکاران  لی  و  نشان می2020(  پیشرفت(  دیجیتالی دهد که  و  فناورانه  های 

 توجهی افزایش دهد. طور قابلوری و ظرفیت نوآوری را بهتواند بهرهشدن اقتصاد می

می   نشان  موجود  ادبیات  مجموع،  شرکتدر  مالیات  میان  رابطه  که  رابطهدهد  نوآوری  و  ای ها 

ها و محیط وری بنگاهپیچیده و چندبعدی است و به عواملی مانند ساختار بازار، سطح رقابت، بهره

نهادی بستگی دارد. با توجه به این ملاحظات، هدف اصلی این پژوهش بررسی تأثیر نرخ مالیات بر 

شرکت بنگاهدرآمد  خلاقیت  و  نوآوری  بر  ناهمگنی ها  و  بازار  رقابت  نقش  گرفتن  نظر  در  با  ها 

 وری است. بهره 

 

 :هامواد و روش 

شرکت     درآمد  بر  مالیات  میان  رابطه  تجربی  بررسی  از برای  پژوهش  این  در  نوآوری،  و  ها 

از پایگاه های معتبر و گسترده استفاده شده است. دادهای از دادهمجموعه های مربوط به نوآوری 

Google Patent   اختراع شامل ثبت  ارجاعات  درباره  اطلاعات جامعی  است که  استخراج شده 

دهد. این پایگاه به دلیل پوشش های اعطا شده ارائه میارجاعات درخواست پتنت و ارجاعات پتنت

 گیرد. گسترده و اعتبار علمی بالا در بسیاری از مطالعات نوآوری مورد استفاده قرار می

داده     گردآوری  از  دادهپس  پالایش  فرایند  روشها،  با  مطابق  ژانگ ها  و  ژنگ  پیشنهادی  های 

(2018 ( وانگ  و  شرکت2014(  مرحله  این  در  شد.  انجام  بیمه(  و  مالی  بخش  در  فعال  در   های 

رضوی   خراسان  شرکتاستان  دارای ،  که  مشاهداتی  نیز  و  منفی  مالیات  از  قبل  سود  با  هایی 

هایی که امکان محاسبه نرخ مالیات در های ناقص بودند از نمونه حذف شدند. همچنین دادهداده 

 ها وجود نداشت کنار گذاشته شد.آن
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گیری متغیر وابسته پژوهش نوآوری شرکت است که بر اساس تعداد ارجاعات ثبت اختراع اندازه    

شده است. این شاخص نسبت به معیارهایی مانند تعداد پتنت یا مخارج تحقیق و توسعه، معیار 

شود. متغیر مستقل اصلی، تغییرات نرخ تری برای سنجش کیفیت نوآوری محسوب میدقیق

ها است. متغیرهای کنترلی نیز شامل اندازه شرکت، نسبت بدهی به دارایی،  مالیات بر درآمد شرکت

های مشهود، سرمایه مدیره، مالکیت دولتی، حاشیه سود، سهم دارایینسبت مدیران مستقل هیئت

های پرت، تمامی متغیرهای پیوسته در سطح سرانه و سطح اشتغال هستند. برای کاهش اثر داده

 اند. یک درصد برش داده شده

ها استفاده برای برآورد اثر اصلاحات مالیاتی بر نوآوری، از مدل اقتصادسنجی اختلاف در اختلاف    

ها های نوآورانه بنگاهشده است. این مدل امکان شناسایی اثرات علی تغییرات نرخ مالیات بر فعالیت

 کند.را فراهم می

 

 

 :نتایج

های نوآوری مجدداً بدون در نظر گرفتن گیری نوآوری، شاخص به منظور افزایش دقت اندازه    

برآوردی ناشی از استنادهای خودی جلوگیری شرکتی محاسبه شدند تا از بیشاستنادهای درون

شود. نتایج نشان داد که حتی پس از حذف این استنادها، اثر کاهش نرخ مالیات بر نوآوری 

ماند، هرچند نرخ رشد نوآوری پس از این تعدیل کمتر از شش درصد همچنان معنادار باقی می

 برآورد شد.

ها به طور دهد که کاهش نرخ مالیات بر درآمد شرکتبرآوردهای اقتصادسنجی نشان می    

، در حالی که افزایش نرخ مالیات موجب کاهش (0/ 0876دهد )معناداری رقابت بازار را افزایش می

دهد که کاهش نرخ مالیات به صورت (. همچنین نتایج نشان می-0325/0شود )رقابت در بازار می
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(، در حالی که افزایش مالیات به 0/ 0675شود )ها میمستقیم باعث افزایش معنادار نوآوری بنگاه

 (.-0/ 0890 )دهد خلاقیت سازمانی را کاهش می  طور مستقیم 

ها به طور معناداری دهد که افزایش نرخ مالیات بر درآمد شرکتها نشان میبه طور کلی یافته    

های تواند فعالیتکند، در حالی که کاهش این نرخ میها را تضعیف مینوآوری و خلاقیت بنگاه

دهد که اثر مستقیم مالیات بر های سازوکار نشان مینوآورانه را تقویت کند. علاوه بر این، آزمون

تر از اثر غیرمستقیم آن از مسیر رقابت بازار است. نتایج آزمون ناهمگنی نیز نشان نوآوری قوی

وری بالاتر شدیدتر است. همچنین هایی با بهرهدهد که اثر تغییرات مالیاتی در شرکتمی

های فضایی با در نظر گرفتن اثرات سرریز نوآوری در مناطق مختلف، اعتبار نتایج تحلیل

 کند.آمده را تأیید میدستبه

 : گیریبحث و نتیجه

ها بر نوآوری نسبت به دهد که اثر مستقیم تغییرات نرخ مالیات شرکتنتایج این پژوهش نشان می  

تر است و در نتیجه جهت اثر کلی نیز با اثر مستقیم همسو است. این اثرات غیرمستقیم آن قوی

های مالیاتی بر نوآوری ( همخوانی دارد که معتقد است اثر سیاست2021یافته با دیدگاه ستاوانچا ) 

باید به صورت تجربی مورد بررسی قرار گیرد. همچنین نتایج این پژوهش با مطالعات پیشین از 

اند  ( سازگار است که نشان داده2017( و موخرجی و همکاران ) 2010جمله دجانکوف و همکاران )

 های نوآورانه منجر شود. تواند به کاهش فعالیتافزایش مالیات شرکتی می

دهد که رقابت بازار یکی از سازوکارهای غیرمستقیم اثرگذاری ها نشان میاز سوی دیگر، یافته  

ها برای حفظ موقعیت خود در بازار ناگزیر به های رقابتی، شرکتمالیات بر نوآوری است. در محیط

تواند موجب خروج با این حال، افزایش بیش از حد مالیات می  ( 2021)کالوانو،نوآوری هستند  

در مقابل، کاهش مالیات (2023)خو، تر از بازار شده و سطح رقابت را کاهش دهدهای کوچکبنگاه

ها ایجاد کرده و در نتیجه رقابت و نوآوری را تری برای ورود و فعالیت بنگاهتواند شرایط مناسبمی

 تقویت کند. 
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های مالیاتی باید با در نظر گرفتن پیامدهای آن های این پژوهش، طراحی سیاستبر اساس یافته    

های تحقیق و توسعه، ارائه ها انجام شود. کاهش موانع مالی برای فعالیتبر نوآوری و خلاقیت بنگاه

ها را تقویت تواند ظرفیت نوآوری بنگاههای مالیاتی هدفمند و ایجاد محیط رقابتی سالم میمشوق

 کند و در نهایت به رشد اقتصادی پایدار منجر شود.

های هایی نیز مواجه است. تفاوتبا وجود اهمیت نتایج به دست آمده، این پژوهش با محدودیت    

های دقیق در حوزه نوآوری و دشواری نهادی میان کشورها، محدودیت دسترسی به داده

شود ها است. بنابراین پیشنهاد میگیری خلاقیت سازمانی از جمله این محدودیتاندازه 

های اقتصادسنجی پیشرفته، تر و روشهای گستردههای آینده با استفاده از دادهپژوهش

 های مالیاتی بر نوآوری و خلاقیت را با دقت بیشتری بررسی کنند. سازوکارهای اثرگذاری سیاست

ها، گذاری، نتایج پژوهش حاکی از آن است که کاهش نرخ مالیات بر درآمد شرکتاز نظر سیاست  

تواند نقش مهمی در تقویت نوآوری ایفا کند. همچنین وری بالا، میهای با بهرهویژه برای بنگاهبه

تواند محیطی مساعد برای های تحقیق و توسعه میهای مالیاتی برای فعالیتاستفاده از مشوق

ای طراحی شوند که به کاهش شدید ها باید به گونهنوآوری ایجاد کند، هرچند این سیاست

 های عمومی منجر نشوند.درآمدهای دولت و تضعیف هزینه

علاوه بر این، حفظ سطح مناسبی از رقابت در بازار اهمیت زیادی دارد. رقابت بیش از حد ممکن   

گذاری در نوآوری را محدود کند، ها برای سرمایهها را کاهش داده و توان آناست سودآوری بنگاه

دهد. از این رو، تنظیم مناسب در حالی که رقابت بسیار پایین نیز انگیزه نوآوری را کاهش می

 تواند به تقویت نوآوری کمک کند. ساختار رقابت در بازار می

در نهایت، تقویت نظام حقوق مالکیت فکری و حمایت از ثبت اختراعات نیز از اهمیت بالایی   

های تحقیق و توسعه و مقابله با رفتارهای سواری مجانی برخوردار است. حفاظت از نتایج فعالیت

گذاری در نوآوری را افزایش دهد. در مجموع، اتخاذ ها برای سرمایهتواند انگیزه بنگاهمی
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ساز ایجاد تواند زمینههای مالیاتی هوشمندانه همراه با حمایت از نوآوری و رقابت میسیاست

 پذیر باشد.بنیان و رقابتاقتصادی دانش

 ها دارد:گذاران و مدیران بنگاهنتایج این پژوهش پیامدهای عملی مهمی برای سیاست

تواند نوآوری را وری بالا، میهای با بهرهویژه برای بنگاهها، بهکاهش نرخ مالیات بر درآمد شرکت-

 توجهی تقویت کند.طور قابلبه

ها، محیطی مساعدتر برای های مالیاتی و کاهش نرختوانند از طریق مشوقگذاران میسیاست-

های تحقیق و توسعه و نوآوری ایجاد کنند. البته، کاهش مالیات باید با توجه به کاهش فعالیت

های ضروری عمومی مانند آموزش، زیرساخت و احتمالی درآمدهای دولت و بدون تضعیف هزینه

 تحقیق و توسعه انجام شود.

 تنظیم سطح رقابت بازار اهمیت زیادی دارد.-

تواند منافع ناشی از کاهش مالیات بر نوآوری را تضعیف کند. نهادهای ناظر ازحد میرقابت بیش-

های بازار را رصد کنند تا از بروز رفتارهای ضد رقابتی جلوگیری شود و رقابت در باید پویایی

ای تقویت شوند گونهتوانند بهگری میهای تنظیممحور باقی بماند. چارچوبسطحی سالم و نوآوری

ها را به نوآوری تشویق کند بدون آنکه ای از رقابت حفظ شود؛ سطحی که بنگاهکه سطح بهینه

 ها وارد شودازحد بر آنفشار بیش

های مستقل ها، حفاظت از فعالیتتوجه ناشی از نوآوری بنگاهبا توجه به سرریزهای مثبت قابل-

تر علیه رفتارهای سواری مجانیاهمیت دارد. این گیرانههای سختتحقیق و توسعه و اعمال مجازات

گذاری در نوآوری داشته باشند و در ها انگیزه کافی برای سرمایهشود بنگاهاقدامات موجب می

 مند شود.های فناورانه و رشد رقابتی بهرهنهایت، کل اقتصاد از پیشرفت
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از جمله نوآوری و —های مالیاتی که ابعاد مختلف رشد اقتصادی در مجموع، با طراحی سیاست  

توانند محیطی ها میها و بنگاهگیرند، دولتصورت یکپارچه در نظر میرا به—رقابت بازار
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